
Activités de 
Communication 
Nationales

Sensibilisation à la nécessité de lois interdisant 
l'utilisation de plomb dans les peintures

• Charles Akong  

• WHO Regional Office for Africa 



• Planifier une campagne de communication

• Encadrer les messages

• Semaine internationale de prévention de l'intoxication par le 

plomb

• Matériel de campagne

• Exemples d'activités
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Contenu



Soutien et promouvoir le développement et l'application d'un 

contrôle juridique du plomb dans la peinture

➢utiliser des informations scientifiques

➢avec le soutien de l'IPEN et de l'OMS (principalement avec 

les ministères de la santé)

➢ avec des messages efficaces qui sont clairs et mis en 

œuvre

➢ public cible à prendre les mesures nécessaires et 

connaître les prochaines étapes
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But de la communication



Qui?

➢ communiquer à

➢ devrait le faire

• Quoi?

➢ communiquer sur

➢ les matériaux sont disponibles

• Comment?

➢ quelles technologies / média utiliser

➢ quels partenaires impliquer
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Stratégie de communication
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Cibler les messages

Problème

Benefice/advantage Action 

message efficace / 

contexte culturel



Message Clé

•There is no known safe  

level of lead exposure. Even  

low levels of lead exposure  

may cause lifelong health  

problems.

•Lead is toxic to multiple body  

systems, including the central  

nervous system and brain,  

the reproductive system, the  

kidneys, the cardiovascular  

system, the blood and the  

immune system.

•Lead is especially dangerous  

to children’s developing  

brains, and can cause reduced  

intelligence quotient (IQ)

and attention span, impaired  

learning ability, and increased  

risk of behavioral problems.

These health impacts also

have significant economic

costs to countries.
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La peinture au plomb est 

une source majeure 

d'exposition au plomb

•Lead is added to some  paints 

as coloured pigments,  to speed 

up drying and to  prevent

corrosion.

•As lead paint ages, it flakes  

and crumbles, creating lead-

contaminated dust and soil.

•When used in homes,  

schools, and playgrounds,  it 

can be a source of lead  

exposure to children, who  

easily ingest dust, soil or  

paint chips by putting their  

hands in their mouths.

•Health risks to children and  

workers can be avoided by  

producing and using paints  

without added lead.
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Des lois sur la peinture au plomb 

sont nécessaires pour réduire 

l'exposition au plomb dans le 

monde.

• It is significantly more cost-

effective to ban new sources  

of lead paint and promote  

lead-safe alternatives, than  

to remediate contaminated  

homes, schools and  

playgrounds.

•Laws, regulations or  

enforceable standards are  

needed in every country to  

stop the manufacture, import  

and sale of lead-containing  

paints.

•The manufacture of paint  

without added lead does not  

involve significant additional  

cost, and alternative lead-

free ingredients are available.  

Many paint manufacturers  

have already stopped adding  

lead to their paints or have  

committed to do so.
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L'exposition au plomb 

affecte la santé humaine, 

surtout pour les enfants.
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Communiquer le long de la chaîne de causalité
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• Prendre des mesures pour interdire la peinture au 
plomb

• renforcer les législations existantes pour en assurer 
l'efficacité

Gouvernement

• Données et preuves des risques pour la santé liés à l'exposition 
au plomb provenant de peintures

• Reconnaître, diagnostiquer et traiter

Secteur de la santé 

• S'engager avec le gouvernement pour soutenir la 
réglementation

• Reformuler la peinture pour minimiser la teneur en plomb

• cesser de vendre de la peinture au plomb

Les fabricants 

•

• Choisissez une peinture sans plomb

• Exhorter les fabricants à arrêter les ingrédients de plomb

• Connaître le besoin d'enlever la vieille peinture au plomb de 
manière sécuritaire

Les 
consommateurs

• Collaborer avec le gouvernement pour élaborer des lois de 
restriction de la peinture au plomb

• Sensibilisation de la population

• Informations destinées aux décideurs politiques, aux écoles et 
aux médias

•

Société civil 



• Toxicité du plomb dans les peintures et impact sur la santé

• Les sources d'exposition pour la population générale et les travailleurs

• plomb dans les peintures et produits enduits de peintures au plomb

• Disponibilité des alternatives techniquement supérieurs et plus sûrs

• Fabricants et formulateurs de peinture qui continuent de produire et de 

commercialiser des peintures contenant du plomb

• Cadres réglementaires nationaux et meilleures pratiques

• Coûts et avantages économiques de l'élimination des peintures au 

plomb
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Quelles informations devez-
vous partager?



• La communication devrait:

➢ Avoir une solide formation scientifique

➢ Être orienté vers le public

➢ Avoir des messages clairs

➢ Utiliser plusieurs techniques de communication

• Soyez prêt pour des contre-arguments

• Le calendrier des activités de sensibilisation dépend du 

cycle politique

• L'impact doit être surveillé et évalué
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Principes de base de la 
communication
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Partenaires en communication

• Départements ministériels 

alliés

• Scientifiques

• Grand public

• Parents

• Étudiants

• Enseigna

• OMS

• PNUE

• International NGOs (IPEN)

• Principaux centres 

scientifiques

• Sociétés professionnelles

• Nationale • Internationale 



• Boîte à outils réglementaire

• Statut des lois sur la peinture au plomb

• rapport (PNUE)

• carte interactive (WHO GHO)

• Loi type et orientation

• Bref guide d'analyse du plomb dans la peinture

• Fiche technique de l'OMS
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Nombreuses sources 
d'informations



• Exemples de pratiques efficaces

• Actions du gouvernement, de l'industrie et du public

• Histoires connexes, vidéos
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D'autres informations peuvent 
être partagées dans le projet



• Initiative de la Lead Paint Alliance pour sensibiliser le 

public au besoin d'agir sur la peinture au plomb

➢ la première campagne était en 2013

➢ se déroule durant la dernière semaine d'octobre - cette année du 20 

au 26 octobre

• La semaine de campagne est soutenue par les 

partenaires de Lead Paint Alliance
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Semaine internationale de la 
prévention de l'intoxication 
par le plomb (ILPPW)



• Sensibiliser à l'intoxication au plomb

• Souligner les efforts pour prévenir l’empoisonnement au 

plomb chez les enfants

• Demander instamment que des mesures supplémentaires 

soient prises pour éliminer la peinture au plomb et d'autres 

sources d'exposition au plomb

15

Buts de l'ILPPW



• Campaign resource pack
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Soutien aux campagnes 
fournies par Lead Paint Alliance

• C onseils sur l'organisation de campagnes, messages clés et liens 

vers du matériel personnalisable dans les six langues des Nations 

Unies



• Gamme de matériels développés pour une utilisation dans 

les campagnes locales

• Infographies, affiches, flyers, icônes, fiches de 

renseignements, Questions et réponses

• Disponible en arabe, chinois, anglais, français, espagnol et 

russe

• Communication materials
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Soutien aux campagnes 
fournies par Lead Paint Alliance
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• https://www.who.int/ipcs/lead_campaign/en/ and https://www.who.int/ipcs/lead_campaign/ru/

Matériels disponibles sur le 
site Web de l'OMS

https://www.who.int/ipcs/lead_campaign/en/
https://www.who.int/ipcs/lead_campaign/ru/


• Description de la 

campagne

• Voir qui d'autre organise 

des événements dans la 

même zone et envisager 

de joindre ses forces

• Entrées analysées pour 

le rapport annuel
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Les organisateurs peuvent 
enregistrer des campagnes



• Médias sociaux et de masse pour diffuser le 

message

• Campagnes Twitter, par exemple 

#BanLeadPaint

• Pages Facebook

• Vidéos youtube

• Interviews télévisées, articles de journaux

• Mobiliser la communauté

• marcher contre la peinture au plomb
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Activités de campagne
entreprises



• Information and education on lead 

paint

➢ Report published on results of study of 

lead paints on the market

➢ Teaching parents and children

➢ Workshops for officials

➢ Lead-awareness stand in a shopping 

area

• Declaration that action has been 

taken to ban lead paint
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Wide range of campaign 
activities undertaken



• Target of 40 countries by 

2020 exceeded

• 2018 global 

➢ 82 events held by 73 

organizations in 50 

countries

• 2018 Africa 

➢ 17 events held by 15 

organizations in 10 countries  
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Niveau élevé de participation 
à ILPPW
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OMS AFRO Etats membres dotés de lois sur la 
peinture au plomb à partir de septembre 2018



• L'OMS fournira un soutien aux ministères de la santé

• Assistance dans le développement de matériel sur mesure 

pour le plaidoyer auprès des principales parties prenantes

• Informations techniques, par exemple sur les effets du 

plomb sur la santé, justification de l'interdiction de la 

peinture au plomb

• Sensibilisation par exemple messages clés, ILPPW adapté 

ou autre matériel

• Commentaire sur les projets de loi
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Appui de l'OMS aux activités 
de plaidoyer
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Merci!


